
ながおし｜ターゲット戦略

R4年度に収集したデータに基づき、以下のとおりターゲットペルソナを設定

こちらのターゲットペルソナ・仮説に基づきブランドコンセプトを設定し、施策実行

コンセプト 『美食と絶景の街、長崎。』



R6.11 にターゲットペルソナの再検証を実施

※初期ペルソナとのズレは少なく、コンセプトやブランディングは刺さっている



R6.11 にターゲットペルソナの再検証を実施



• 主に25‐44歳の男女（ターゲットの視点は初期から変えない）
• 特に30代女性をコア層として戦略的に狙う
• 東京、福岡、大阪など主要都市在住者がメイン




	スライド 1
	スライド 2
	スライド 3
	スライド 4
	スライド 5

